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Présentation de I'activation ""\*6*

Date de I'action : Du 31 juillet au 02 aout 2026

Régions : sahel : hammam sousse — sahloul — menchia

Concept de l'activation :

Une animation pousse a la vente, a I'achat de :

* 1 Sunsilk 600ml + 1 AP shampoing ssk 200ml gratuit
* 1clear 360ml + 1 close up 50ml

* 1 sunsilk 180ml + signal 25ml gratuit

* 1 dove deo + savon dove gratuit

* 1 rexona ou axe deo + lux savon gratuit

* 1signal center fresh + 2 signal 25ml gratuit

* 1 shampoing Tresemmé + 1 Tresemmeé gratuit
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Dispositifs :

Desk d’accueil habillé aux couleurs de la marque
Présence de 8 animatrices, portant des polos aux
couleurs et aux logos des marques Sunsilk ou Signal,
afin d’assurer la visibilité et la représentation des
marques sur le terrain.

Horaire de l'activation : de 10h a 19h avec une heure

de pause de 14h a 15h

OBIJECTIF :

L'objectif principal de cette action était de toucher
le plus grand nombre de personnes possible




Données de participation (e
Nombre de personnes touchés chaque date :

le 31/07/2026 le 01/08/2026 le 02/08/2026 total
370 313 226 909

400
350

Remarque : 300
250

- Llanalyse du nombre de participants révele une 200
. . . . . . . . 150
variation quotidienne, avec une participation oscillant .

50

entre 300 et 400 personnes par jour.

le 31/07/2026 le 01/08/2026 le 02/08/2026
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Liste des magasins

Date : du 31/07 au 02/08/2026

magasin lieu
MAG CITY MARKET HAMMAM SOUSSE
MAG DAR EL MOUNA sahloul
MAG CITY MARKET sahloul
MAG IDEAL PRIX sahloul 4
MAG IDEAL PRIX sfaya
MAG 114 hamam sousse
MAG IDEAL PRIX souk lahad
MAG CITY MARKET menchiya

CLEAR S:g@ sunsilk



Documentation
photographique
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Idéal prix souk lahad STS hammam sousse

Idéal prix sfeya




Idéal prix sfeya Dar el mouna STS souk sebt
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Magasin 114
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Idéal prix sahloul 4
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AVEC LE SOIN DE LA KERATINE.
LEAl}ER POUR D§S CHEVEUX PLUS FORTS
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Récap des gratuites vl
Unlearen~
stock le 31/07/2026 stock le 01/08/2026 stock le 02/08/2026
magasin ss 180ml signal ss 180ml signal close ss 180ml  signal close
cond 25ml lux dove closeup Tresemmé cond 25ml lux dove up tresemmécond 25ml  lux  dove up tresemme
STC hammam sousse 10 8 5 3 2 0 9 14 3 2 4 0 8 12 4 3 4 0
dar el mouna 13 4 3 4 2 5 6 11 3 2 3 4 7 8 3 3 2 3
magasin 114 8 12 4 6 4 12 6 12 4 8 6 12 10 8 3 4 5 10
ideal prix souk lahad 6 8 1 2 4 0 4 4 2 1 1 0 8 6 3 1 1 0
ideal prix sahloul 8 11 4 2 5 2 6 10 5 6 3 4 4 8 6 4 4 5
STC sahloul 12 36 13 13 15 21 10 14 10 e 8 9
STCsouk hammam 8 6 4 0 10 4 6 4 0 8 5 3 5 4 0
sousse
idéal prix sfeya 6 11 3 4 4 8 7 12 3 4 6 7 9 4 1 6 2 10

CLEAR Signal. sunsilk
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état des ventes par magasin

sunsilk 600ml| signal 100ml rexona/Axe dove Clear tresemmé

STC hammam sousse 27 34 12 8 10 0
dar el mouna 26 23 9 9 7 12
magasin 114 24 32 11 18 15 34
ideal prix souk lahad 18 18 6 4 6 0
ideal prix sahloul 18 25 15 12 12 11
STC sahloul 22 50 23 22 23 30
STC souk hammam sousse 27 73 13 15 11 0
idéal prix sfeya 22 27 7 14 12 25
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CLEAR Signal.  sunsilk




Nous vous remercions pour votre confiance,

Ahlem Ben Ghanem

Gérante
Mobile: +216 20 365 351
www.gilem-events.com
Adresse mail: contact@gilemevents.com
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